[ukryj]l[start]Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15), ustawy z dnia 8 marca 1990r. o
samorzgdzie gminnym (tekst jednolity Dz.U. z 2015r. poz. 1515), oraz art. 37b ust. 1
ustawy z dnia 27 marca 2003r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (tekst
jednolity Dz.U. z 2015r., poz. 199, z pdzniejszymi zmianami)[koniec][/ukryj]

UCHWALA NR 2015

Rady Miasta Jastrzebie-Zdroj

Zz dnia 2015

w sprawie przystapienia do przygotowania projektu uchwaty ustalajacej
»Zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw,
standardéw jakosciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych,

z jakich moga by¢ wykonane” dla miasta Jastrzebie-Zdroj

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15), ustawy z dnia 8 marca 1990r. o samorzadzie
gminnym (tekst jednolity Dz.U. z 2015r. poz. 1515), oraz art. 37b ust. 1 ustawy z dnia
27 marca 2003r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (tekst jednolity
Dz.U. z 2015r., poz. 199, z pdzniejszymi zmianami)

Rada Miasta Jastrzebie-Zdrdj

uchwala

§1

Przystgpi¢ do przygotowania projektu uchwaty ustalajgcej ,Zasady i warunki
sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jakosciowych oraz rodzajéw materiatéw



budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane”.

§2

Projektem uchwaty objety bedzie teren catego miasta Jastrzebie-Zdrdj.

§3

Wykonanie uchwaty powierza sie Prezydentowi Miasta.

§4

Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.

Uzasadnienie do projektu uchwaty

Przepisy ustawy z dnia 24 kwietnia 2015r. o zmianie niektérych ustaw w zwigzku ze
wzmochieniem narzedzi ochrony krajobrazu (Dz.U. z 2015r. poz.774) zwanej dalej
~ustawg krajobrazowg”, ktéra weszta w zycie 11 wrzesnia 2015r., stworzyty podstawe
prawng i wprowadzity dla gmin narzedzie do sformutowania ,Zasad i warunkéw
sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
oraz ogrodzen, ich gabarytéw standardéw jakoSciowych oraz rodzajéw materiatéw
budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane” jako samodzielnego aktu prawa
miejscowego. W przepisach wprowadzono definicje reklamy oraz okreslen: tablica
reklamowa, urzadzenie reklamowe, szyld.



Celem tego opracowania jest stworzenie zasad majacych poprawi¢ estetyke
przestrzeni publicznej oraz przeciwdziata¢ zjawiskom jej degradacji (w szczegdlnosci
przez postepujgcg ekspansje reklamy zewnetrznej). W opracowaniu zostang ustalone
warunki i termin dostosowania elementdéw przestrzeni publicznej do zasad i warunkow
w niej okreslonych. Mozliwe bedzie tez ustanowienie zakazu lokalizacji reklam w
pewnych obszarach.

Procedura przyjecia uchwaty w sprawie zasad jest zblizona do procedury uchwalenia
miejscowego planu zagospodarowania przestrzennego i wymaga podjecia uchwaty
Rady Miasta o przystgpieniu do tego opracowania przez Prezydenta Miasta.

Po przyjeciu zasad sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w/w
przepisy upowazniajg gmine do wprowadzenia optaty reklamowej od reklam
usytuowanych i widocznych z przestrzeni publicznej, ale jest to dziatanie fakultatywne.
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